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  :المحتوياتقائمة 

 1 :المحتويات قائمة

 2 :الاستطلاع  إعداد  فريق 

 3 الكويت الرأي،  لاستطلاعات  الخليجية الآراء  مركز

D3 SYSTEMS ، 4 المتحدة  الولايات 

 4 المتحدة  الولايات الأردن، – WORLD OF OPINIONS الآراء عالم مركز

 5 :الدراسة ملخص

 10 المنهجية  الإجراءات : الأول  القسم

 10 __________________________________________________________ تمهيدية مقدمة

 10 ________________________________________________________ :الدراسة أهداف

 10 _____________________________________________________ الدراسة  وعينة مجتمع

 11 _________________________________________________________ الباحثين تدريب

 11 ___________________________________________________________ الدراسة  أداة

 13 __________________________________________________ الاستمارة توزيع إجراءات

 15 _____________________________________ الاستطلاع  ومراحل  البيانات لجمع الزمنية الفترة

 15 ______________________________________________________ : الدراسة أداة تحكيم

 15 _____________________________________________________ : النتائج  مناقشة ورشة

 16 :الدراسة نتائج: الثاني  القسم

 16 ________________________________________ :للمستجيبين الديموغرافية الخصائص -أولا

 20 __________________________________________________ : الإعلامية التوجهات -ثانيا 

 63 :الملاحق  ثالثا

 63 ________________________________________________________ :الاستمارة ملحق 
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 :ستطلاع الا فريق إعداد 
 التركيت أ. ماجد

 أبو رمان د. سامر

 عبد الجواد د. أحمد

 أ.د يعقوب الكندري 

 نبيلمحمد أ. 

 الله سيف دعب أ.

 النسور لد. بلا

 الرمحي  ي أ. صبر

 أحمد العمودي أ. 

 حازم عياد أ. 

David Jodice جوديس دد. ديفي 

David Penh 

Talal Barazi 

Matthew Warshaw 

Jessica Beaird 

 .مركز الآراء الخليجية لاستطلاعات الرأي  -رئيس مجلس الإدارة 

 مركز الآراء الخليجية  -مشرف عام 

 مركز الآراء الخليجية - إحصاءحلل م

 مركز الآراء الخليجية -اللجنة الاستشارية -جامعة الكويت 

 مركز الآراء الخليجية  -بحث منسق 

 .لاستطلاعات الرأي مركز عالم الآراء  –باحث إحصائي 

 مركز عالم الآراء -مستشار 

 مركز عالم الآراء -باحث

  إعلاميخبير 

  ومحلل سياسي كاتب صحفي

  D3 Systemsمؤسس ومدير شركة 

  D3 systems رئيس الإحصائيين ومساعد الرئيس للدراسات 

 Research Analystمحلل بحوث 

 Chief Operating Officerمدير العمليات 

بيللانللات  Data Visualization Specialist & Researchمحلللل بحوث و 

Analyst 
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 ، الكويت  لاستطلاعات الرأي  الآراء الخليجية مركز

هيئة له ، هو بيت خبرة كويتي مسللتقل،    "الخليجية لاسللتطلاعات الرأي والإحصللاءمركز "الآراء 

 اسلللتشلللارية مكونة من مجموعة من الخبراء وايكاديميين والممارسلللين من مختلف الدول العربية

، إضلافة إل  فريق عمل محلي متخصلص في مجال الدراسلات واسلتطلاعات الرأي العام  وايجنبية

لصالح  /بيئة ايعمال في الكويت" "مؤشر الثقة في: عدة مشلاريع منهاوالإحصلاء، وقد سلبق أن نف   

مجلس الوزراء، ومجلس ايمة، وزارة الشلللباب، و /ح"مؤشلللر مدركات الإصللللاالبنك الدولي، و"

في   ةبلالإضللللافلة إل  تنفيل  العلديلد من البرامج التلدريبيلة الميلدانيل  ،وزارة الإعلامووزارة العلدل،  و

 .الكويت وخارجها

الخدمات البحثية والاسلللتشلللارية والتدريبية والتنموية المرتبطة   أجوديحرص المركز عل  تقديم و

في تنمية الثقافة، وتطوير ايدوات المنهجية،    تتمثل، وتحقيق رسالته التي  بمجال استطلاعات الرأي

وقياسه عل  كل ما يتعلق باستطلاعات الرأي  في  وتوفير خدمات بحثية وتدريبية واستشارية مميزة  

ويرتبط من خلال فريقه، بعضللللويات ومشللللاركات، وتمسلللليس من مات  .مسللللتوع العالم العربي

 .وجمعيات عالمية وعربية، في أبحاث واستطلاعات الرأي

 

 

www.GulfOpinions.com 
 

 
GulfOpinions 

 
 

  

http://www.gulfopinions.com/
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D3 Systems ،  الولايات المتحدة 

ال ي  David Jodiceجودايس عل  يد د. دافيد   1985للبحوث في العام    D3 Systemsتمسللسللت 

عالم    20أكثر من   D3 Systemsيشلل ل منصللب رئيس الشللركة حاليا، كما يضللم فريق العمل في 

 ، واثنين من متحدثي الل ة العربية.وإحصائييناجتماع وباحثين كبار 

والتقييم   ةأبحاث المراقبلديها خبرة مكثفة في برنامج    ”D3 Systems“ أن إل كما تجدر الإشلارة 

لصلللالح وزارة    1990بدءاً من دراسلللات السلللور والترويج في منطقة الشلللرر ايوسلللط في عام 

الزراعة ايميركية )الخدمات الزراعية الخارجية(، إضللللافة إل  عملها لصللللالح الوكالة ايمريكية 

وأجرت دراسلللات المراقبة والتقييم   كمانمية وبرنامج ايمم المتحدة للتنمية خلال العقد الماضلللي للت

 ( ولعدة شللركات خاصللة مثل مؤسللسللة  سلليا  ”NGOs”للمن مة الرائدة )المن مة غير الحكومية

“Asia foundation”     وكوفي العلالميلة“Coffey International”     وأن ملة الإدارة العلالميلة

“MSI”  من مةو”RTI”  .للل  إن“D3 Systems”   :شركات تابعة لها وشركاء في بلدان عدة مثل

أف لانسللللتلان وبن لاديت وهلايتي ومصللللر، وغيرهلا، وقلد وقعلت مل كرة تحلالف مع مركز الآراء 

  .2015الخليجية في مقر الشركة بولاية فيرجينا ايمريكية من  عام 

www.d3systems.com 

 

 ، الولايات المتحدة  ايردن  –  World of Opinionsمركز عالم الآراء   

مركز عالم الآراء لاسلتطلاعات الرأي بيت خبرة متخصلص في مجال قياو واسلتطلاعات الرأي 

في ايردن ومسلجل   2011تمسلس عام العام، وتقديم دراسلات اسلتطلاعية احترافية وبمهنية عالية،  

، ولله هيئلة اسللللتشللللاريلة تضللللم مجموعله من الخبراء 2016علام    ايمريكيلةفي الولايلات المتحلدة  

وايكاديميين المملارسللللين من مختلف دول العلالم، وله شللللراكات اسللللتراتيجيلة مع مراكز إقليميلة  

دنيين تجاه المشلللاركة ودولية. وقد نف  المركز عدة مشلللاريع منها: اسلللتطلاع رأي الشلللباب اير

"  ISSPالسياسية والانتخابات والتوجهات الثقافية والإعلامية، وبرنامج المسح الاجتماعي الدولي "

 ( التابع لجامعة شيكاغو ايمريكية.NORCلمركز نورك )

يشللللرف عل  المركز الخبير الدولي د. سللللامر أبو رمان، وقد سللللبق أن نف  العديد من مشللللاريع 

لعدة جهات عربية في ايردن ومصلر والبحرين والسلعودية والكويت، ولصلالح اسلتطلاعات الرأي 

 عدة جهات حكومية وخاصة وإعلامية. 

    www.worldofopinions.org 

 

 

  

http://www.d3systems.com/
http://www.worldofopinions.org/
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 ملخص الدراسة:

في مدع  متمثلاً   ،الكويتيتهدف ه ه الدراسلة بشلكل أسلاسلي إل  فهم السللوك الإعلامي للمجتمع      

من حيث   ،(إقبال المواطنين الكويتيين والوافدين العرب عل  الصللحف اليومية الكويتية )المطبوعة

ومتوسللط الوقت التي يقضللونه يومياً في قراءة ه ه  ،الصللحف التي يفضلللون قراءتها عن غيرها

ف ج باً للقراء، ومصللادر  حفيه، وأكثر أقسللام الصلل يقرؤونهاحف، وعدد أيام ايسللبوع التي الصلل

الاجتماعي، مع وك لك مدع متابعتهم لها من خلال مواقع التواصللل   ،حصللولهم عل  ه ه الصللحف

عل  سلللللوكياتهم في التعامل مع ه ه الصللللحف، كما تعرضللللت    الديموغرافيةتحليل أثر العوامل 

يضللمن وضللع تصللور عام للسلللوك   تتم متابعتها في الكويت، بماالتي  الإعلاملوسللائل  الدراسللة  

 الإعلامي في المجتمع الكويتي وكيفية التعامل مع وسائل الإعلام .

مواطنين والوافدين العرب تضلمنت ال تشلمل شلرائح المجتمع الكويتيوقد اسلتندت الدراسلة إل  عينة  

الفترة من  جمعللت بيللانتهم  ( سللللنللة فللمكثر،  18اللل ين تبللدأ أعمللارهم من )  -  1/06/2018خلال 

 لكترونيإ  ورابطفي ايملاكن المشللللموللة بلالعينلة  المقلابللة الشللللخصلللليلة    من خلال 15/10/2018

 ا يلي:أهم نتائج الدراسة كم كانت و ،2050 عتمدة، وبل ت الاستجابات الممخصص لكل مستجيب 

لا  ممن%  14.7% من المشللاركين مقابل 85.3ون الصللحف اليومية ؤبل ت نسللبة ال ين يقر -1

 أياً من ه ه الصحف.ون ؤيقر
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الصباح
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لا اقرأ الصحف أبدا  /ولا واحدة

قراءة أكثر الصحف يتصدرانالأنباءي و االر
في الكويت
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عنلد عموم القراء وعنلد غير الكويتيين ثم تلتهلا    قراءةً الراي أكثر الصللللحف اليوميلة الكويتيلة   -2

 ايقل قراءةً عند الجميع. والوسطعند الكويتيين،   قراءةً ايكثر  اينباءحين كانت  في، اينباء

 النسبة  العدد لصحيفةا

 %30.1 616 الراي

 %25.2 517 اينباء 

 %14.1 289 القبس

 %5.2 107 الجريدة

 %3.5 71 الشاهد 

 %1.9 38 النهار 

 %1.9 38 الكويتية 

 %1.3 27 الصباح

 %1.2 25 السياسة

 %0.9 18 الوسط 

 %14.8 304 أبداً ولا واحده / لا أقرأ الصحف 

 %100.00 2050 المجموع
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الأنباء هي الصحيفة الأكثر قراءة لدى 
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باعتبارهما أكثر  اينباءاءت صلللحيفة الراي في المركز ايول وبفارر طفيف عن صلللحيفة ج -3

ت أو تصلفحت أو ألقي عليها ن رة في ايسلبوع ايخير وبفارر كبير أالصلحف اليومية التي قر

 اليومية ايخرع.جداً عن الصحف 

 نسبة من اطلع عليها  الصحيفة

 % 45.8 الراي

 % 43.4 اينباء

 % 27.2 القبس

 % 12.7 الجريدة

 % 9.7 الشاهد

 % 6.5 النهار

 % 4.6 السياسة

 % 4 الكويتية

 % 3.1 الصباح

 % 2.3 الوسط

 

أن ال كور حين  في، النهار، الصللباح، الكويتية،  لصللحف: السللياسللةهن ايكثر قراءة  الإناث  -4

صلحف  قراءة في  الإناث لصلحيفتي الراي والقبس، بينما تتقارب نسلب ال كور مع  قراءةً   أكثر

 ، الجريدة والوسط والشاهد.اينباء

 فيعاماً،    39-20ومن هم بين    20كانت الوسلللط الصلللحيفة ايكثر قراءة عند من هم اقل من  -5

عاماً، بينما كانت الجريدة ايكثر قراءة   59-40ايكثر قراءة عند من هم بين    اينباءحين كانت  

 عاماً فمكثر. 60عند من هم في عمر 

راءتها عادة بشكل يومي، حيث أن هي أكثر الصحف الكويتية اليومية التي تتم ق  اينباءصحيفة   -6

ونهلا في العلادة طوال أيلام ايسللللبوع، تليهلا صللللحيفلة القبس بنسللللبلة ؤ% من قرائهلا يقر31.6

 %.8%، بينما كانت صحيفة السياسة هي أقل ه ه الصحف بنسبة تقارب 29.3

ها وقتاً أطول في ؤقرا يمضلليوالقبس هي الصللحف التي   اينباءصللحف الصللباح والجريدة و -7

مقارنة بالصللللحف ايخرع  في حين كانت صللللحف النهار والوسللللط والكويتية هي  قراءتها

 .وقتاً أقل قراؤهاالصحف التي يمضي 

ثم  الرايهي صلاحبة النسلبة ايكبر من القراء ال ين لديهم اشلتراك تليها صلحيفة  اينباءصلحيفة  -8

 .ايخيرصحيفة الجريدة في حين تمتي صحيفة الكويتية في المركز 

يحصلللون عل  صللحيفة الجريدة عن طريق شللراءها من نقاط البيع هي ايقل بين  نسللبة ال ين -9

 الوسط.في حين كانت النسبة ايعل  لجريدة  الصحف،جميع 
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من مكان العمل هي ايقل بين جميع    اينباءنسلبة ال ين حصللوا عل  كل من صلحيفتي الوسلط و -10

 النسب ايعل .الصحف في حين كانت صحف الصباح والسياسة والنهار هي صاحبة 

في  ،صلحيفة السلياسلة هي الصلحيفة التي حصلل عليها القراء من أماكن عامة أكثر من غيرها -11

 حين كانت الراي أقل ه ه الصحف.

في العدد ايخير بنسللبة تجاوزت  الإنترنت صللحيفة الوسللط هي الصللحيفة ايكثر قراءة عل   -12

 %.11.3% من قرائها، في حين كانت صحيفة الصباح هي ايقل بنسبة 25

حيث نسلللبة ال ين حصللللوا عل  العدد ايخير عبر تطبيق من الصلللباح هي الصلللحيفة ايول    -13

 كانت السياسة هي الصحيفة ايخيرة. بينماالصحيفة عل  الهاتف 

هو الموقع ايكثر اسلللتخداماً في الحصلللول عل  العدد   مإنسلللت راموقع التواصلللل الاجتماعي   -14

% من القراء حصلوا عل  العدد ايخير من 43ايخير من الصحف اليومية المختلفة، حيث أن 

 %.19% ثم الفيس بوك بنسبة 36جريدتهم المفضلة من خلاله، يليه موقع تويتر بنسبة 

صلحف اليومية في الكويت بنسلبة تتجاوز الصلفحة الرئيسلية تحتل أولوية اهتمام ومتابعة قراء ال -15

%، وايخبار 8.8ثم ايخبار الرياضللية بنسللبة    ،%14.4%، تليها أخبار المحليات بنسللبة 17

والصللفحة الدينية وأخبار  لقاء%، في حين كانت كل من صللفحة 7.7العربية والعالمية بنسللبة  

ء الصللللحف اليومية  الوفيات هي الصللللفحات التي تح   بمقل نسللللبة اهتمام ومتابعة من قرا

 بالكويت.

ح يت بمعل  نسلبة ج ب للقراء من ايقسلام   اينباءالرئيسلية وايمنية في صلحيفة   الصلفحتان -16

 المماثلة لها في جميع الصحف اليومية.

أعل  نسبة لمتابعة أخبار المحليات كانت لصحيفة القبس في حين كانت الصفحة الرياضية  •

 ين جميع الصحف.ب هي ايعل في كل من الراي والصباح 

أعل  نسلبة لمتابعة ايخبار العربية والعالمية كانت لكل من صلحيفتي الشلاهد والقبس بينما   •

 في ن يراتها بينكانت الصلللفحة ايخيرة لصلللحيفة الوسلللط صلللاحبة أعل  نسلللبة متابعة 

 الصحف ايخرع.

حة  أعل  نسللللبة لمتابعة أخبار مجلس ايمة كانت لصللللحيفة الكويتية، بينما كانت الصللللف •

 هي صاحبة أعل  نسبة متابعة منها في الصحف ايخرع. اينباءايمنية في 

 أعل  نسبة لمتابعة صفحة الحوادث كانت بصحيفة النهار. •

تح ي ايخبار الاقتصللادية في الراي بمعل  نسللبة ج ب بين كافة الصللحف، بينما كانت   •

 أعل  نسبة للأنباء المصرية في صحيفة النهار.

 راء والمقالات في صحيفة الوسط وللتحقيقات في صحيفة الصباح.كانت أعل  نسبة للآ •

والتسللللالي والترفيله في   والوسللللط،أعل  نسللللبلة لمتلابعلة الفنون كلانلت في كلل من النهلار   •

 الصباح.

 التجارية لديوسللائل متابعة الإعلانات   الإنترنت التواصللل الاجتماعي ومواقع  تشللكل شللبكات  -17

 .ثلثي المشاركين
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للإعلانات عبر شلبكات التواصل الاجتماعي والقنوات التلفزيونية والإااعة   أكثر متابعة الإناث  -18

 .من ال كور

نسلللبة الكويتيين ال ين   تبلغمن الوافدين، حيث   للإعلانات الكويتيون وبشلللكل عام أكثر متابعة  -19

نسللبة   مثلييتابعون الإعلانات عبر كل من شللبكات التواصللل الاجتماعي  والقنوات الفضللائية 

 غير الكويتيين.

 الصفحات ايكثر متابعة عل  مستوع الصحف المحلية: 

 

 

 الصحف الكويتية حسب متوسط أيام القراءة:
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 المنهجية  الإجراءات: القسم ايول

 تمهيديةمقدمة 

توجهات  لقياو بعمل دراسلةبالتشلاور مع خبراء ومختصلين في المجال قام مركز الآراء الخليجية  

  وأبدع  ،الصلحف اليوميةفي حول بعض التوجهات الإعلامية   تشلمل شلرائح المجتمع الكويتيعينة 

من الوقت ال ي يجعل   متسلللع، ولديه المسلللتجيب ال ي تم اختياره رغبته بالمشلللاركة بالاسلللتطلاع

بلا شللك بعض سللتعطي فنتائج الدراسللة من خلال ه ه العينة   ،درجة مناسللبة من الثقةعل   الإجابة 

 المؤشرات الكمية التي ستسهم في تحقيق أهداف البحث.

، للوصللللول إل  تحقيق أهلداف الإجراءات المنهجيلة  بلالاعتملاد عل  مجموعلة منقلام المركز  وقلد  

الدراسلة، وتضلم ه ه الإجراءات كيفية تحديد مجتمع الدراسلة والطريقة التي تم فيها اختيار مفردات 

راسلة بما يضلمن  ، وطريقة تصلميم الاسلتمارة وتدريب للمواطنين والوافدين العرب تمثيلها  عينة الد ِّ

التحليلل وكيفيلة بنلائهلا، واختبلارهلا والمحلاور التي تضللللمنتهلا،    البلاحثين كملا يتنلاول تعريفلاً بلمداة

 والإجراءات ايخرع المتعل ِّقة بجوانب ضبط الجودة وتدقيق البيانات.

 أهداف الدراسة:

فهم السللوك الإعلامي في الكويت مع التركيز  أهمها الاسلتطلاعية عدة أهداف  الدراسلة هه  تتناول

المواطنين والوافلدين العرب عل    إقبلالملدع  والل ي يتضللللمن    ،اليوميلةعل  الصللللحف الكويتيلة  

ومقارنة تحليلية لمحتويات ه ه الصللحف ومدع تفضلليل شللريحة   ،الصللحف المحلية )المطبوعة(

 عل  بعض ايسئلة ايساسية مثل:  لها والإجابةالعينة 

 والثقة؟ما أفضل وأكثر الصحف الكويتية من حيث القراءة  -1

 ال ي يست رر في قراءة الصحيفة الورقية؟ما متوسط الوقت   -2

 ما ايقسام الرئيسية من الصحف التي تقرأ في الكويت؟ -3

 ما الفرر الديموغرافي في نتائج سلوك وسائل الإعلام؟ -4

 ما أفضل القنوات الإعلامية الحكومية والخاصة والعامة التي يتم متابعتها في الكويت؟ -5

 ؟اويقرؤونهكيف وأين يحصل الناو عل  الصحف  -6

 ما أفضل القنوات الإعلامية وأكثرها مشاهدة في الكويت؟ -7

ً كم شخص -8  يقرأ الصحف في الكويت أو يزور مواقعها؟ ا

  الدراسةوعينة مجتمع  

( سلللنة 18ال ين تبلغ أعمارهم ) والوافدين العرب   يتكون مجتمع الدراسلللة من المواطنين الكويتيين

ً هي  فلمكثر، واللك بحكم أن هل ه الشللللريحلة العمريلة    ،يمكن الاعتملاد عليله  التي يمكن أن تكون رأيلا

وللوصللول إل  العينة الملائمة لموضللوع الدراسللة  تم سللحب العينة وتحديد حجمها وفق المعايير 

، عن طريق تقسللليم مجتمع الدراسلللة حسلللب النوع، مسلللتجيب   2000بعدد   عليها التي تم الاتفار

يع الج رافي، بشللكل ديناميكي أثناء سللحب العينة المتاحة، بما ي حقق التوزيع ايمثل للعينة،  والتوز

المقابلة    أحدهما  ،لجمع البيانات  أسللللوبينحيث تم تقسللليم العينة عل   ،تحت شلللرط السلللحب المتاح

عن طريق أجهزة التابلت  -( باسللتخدام اسللتمارة خاصللة  Face to Faceالشللخصللية وجهاً لوجه )



   
 

11 P (MASK) 2018في الكويت   التوجهات الإعلامية  a g e | 
 

رابط   إرسللللالعن طريق    وثلانيهملا،  في اطلار العينلة المختلارة  في ايملاكن المشللللموللة    -  يلةاللوح

شلخص عن طريق رسلائل    22,687لعدد   Survey Monkeyالاسلتمارة المصلممة عل  منصلة  

SMS. 

 تدريب الباحثين

الآراء  اهتلم    بتللدريللب مركز    الخللليلجليللة 

من  المليللدانيليلن  والبللاحثليلن  العلمللل  فريق 

اللقلواعللد  ملن  بلعللدد  تلزويللدهلم  خللال 

والإجراءات العلميلة التي يجلب التقيلد بهلا،  

حيث تم التعريف بالاسللتمارة، وشللرحها، 

وتوجيه الباحثين إل  كيفية طرح ايسلئلة،  

ورصلد اسلتجابات الخاضلعين للبحث، مع  

توضليح كيفية التفاعل معهم، والعمل عل  

ة الاسلللتجابة، وتوضللليح بعض  رفع نسلللب

العبارات التي قد تلتبس عل  المسللتجيب، 

واي سلللس المنهجية وايخلاقية التي يجب 

مراعلاتهلا في جمع البيلانلات المتوافقلة مع  

ملنل لمللة   اللجلملعليللة   WAPORمليلثللار 

ص ر  كملا ح    ،العلالميلة لبحوث الرأي العلام

يل جليللدون  بللاحلثليلن  انلتلقللاء  عللل   اللملركلز 

الك انتقاء من يناسللب للعمل في المشللروع، وتزويده  وتلا  ،ية قدر المسللتطاعالتحدُّث باللهجة المحل  

حملل  بكلافلة ايدوات اللازملة لإجراء المقلابلات من جهلاز لوحي مزود بلاسللللتملارة الاسللللتبيلان، و

ل  النمااج ومسلللتندات إخطاب تسلللهيل المهام، وبطاقة رسلللمية من المركز بالإضلللافة الباحثون  

 المتابعة اليومية.

 دراسةأداة ال

، وقد تم مخصلللص له ا ال ر اسلللتندت الدراسلللة إل  أداة اسلللتطلاع الرأي من خلال اسلللتبيان 

الاعتماد عل  الاسلللتدلالات المنطقية وايسلللاليب الإحصلللائية، مما ي تيح الوقوف عل  المت ي رات  

معت البيانات من خلال المقابلة المباشرة    أحدهما ،متتالين  أسلوبين بشكل موضوعي وعلمي، وقد ج 

(Face to Face)    الإلكترونيلة بلاسللللتخلدام ايجهزة اللوحيلة الحلديثلة المزودة بلمحلدث التقنيلات  

  SurveyMonkeyرابط الاسلتمارة المصلممة عل  منصلة  إرسلالعن طريق   والاخر، والبرمجية

 .SMSعن طريق رسائل  شخص 22,687 لعدد

 تصميم الاستمارة •

ومناقشللة ايفكار الواردة فيها، مع مجموعة من ايكاديميين والخبراء  تم إعداد مسللودة الاسللتمارة، 

مركز عالم  و والممارسللين والمختصللين بمركز الآراء الخليجية لاسللتطلاعات الرأي والإحصللاء

 

 

  من جلسة تدريب الباحثين
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 جميعمن ، إضللافة إل  فريق عمل الدراسللة D3 Systemsالآراء لاسللتطلاعات الرأي، شللركة  

 .الشركاء

 مرحلة اختبار الاستبيان •

  30يبلغ علددهلا    (Pilot Studyاسللللتطلاعيلة )  عينلةسللللتملارة عل   للاتم إجراء الاختبلار القبلي  

 ً ، وك لك اختبار مدع ايسلئلة  لاختبار مدع توافق البدائل المتاحة في أسلئلة الاسلتمارة مع  مسلتجيبا

ومناسلللبة حجمها مع الوقت المتاح للإجابة، بما لا يؤدي إل  ملل   الاسلللتمارة،بسلللاطة ووضلللوح 

بالإضللافة لقياو درجة ثبات المقاييس المسللتخدمة كما سلليتم  ،المسللتجيب أو إدلائه باجابات وهمية

وء الملاح ات الواردة من وإل  الباحثين   وقد ،توضلللليحه لاحقا تم تعديل بعض ايسللللئلة في ضلللل 

 بالتنسيق مع فريق عمل الاستطلاع.

 جمع البيانات  •

ً قابلة الشلللخصلللية الم أحدهما  أسللللوبينتم جمع البيانات من خلال  (  Face to Faceلوجه ) وجها

رابط   إرسللالعن طريق   عوايخر  ،باسللتخدام اسللتمارة خاصللة عن طريق أجهزة التابلت اللوحية

رسلائل  ب  نالكويتيي شلخص من  22,687 لعدد  Survey Monkeyالاسلتمارة المصلممة عل  منصلة 

SMS  15/10/2018 - 1/06/2018خلال الفترة ما بين  والك. 

 تم البدء بمرحلة جمع البيانات، والك في ايماكن المحددة وفق خطة المعاينة المعتمدة.

 

 خطة توزيع العينة  - 1   -جدول رقم 

 ىأنث ذكر النوع

 %35 %65 النسبة 

 700 1300 حجم العينة
 

 غير كويتي  كويتي الجنسية 
 %47.82 %52.18 النسبة 

 956 1044 حجم العينة

 

  



   
 

13 P (MASK) 2018في الكويت   التوجهات الإعلامية  a g e | 
 

 إجراءات توزيع الاستمارة

 بالنسبة للاستمارة عل  التابلت:

لجمع البيانات عن طريق  كوسليلة (Face to Face) المباشلرة اسلتخدام المقابلة الشلخصلية قد تمف

 ،حد كبير في إخراج نتائج محكمة إل يسللاعد   مما  اسللتمارة الدراسللة  تتضللمنالتي   أجهزة التابلت 

فبلالإضللللافلة إل  متلابعلة فريق المركز لفريق البلاحثين بشللللكلل يومي، ومن ثم إرسللللال تقلارير لهم 

جدت ايخطاء، ضبط الجودة    فان الاعتماد عل  ه ه الوسيلة يساعد عل  بتصحيح مسار العمل إن و 

اللمليللدان ملن  اللبليللانللات  جلملع  اللمل  ،أثلنللاء  الإجلراءات  هلل ه  ضللللملن  الل لر   تلبلعللةوملن   :للهلل ا 

  بالجدول تدقيق الفترة بين كل اسلللتبيان واسلللتبيان لكل باحث بالوقت والتارير ومقارنتها كما ي هر  

 .2رقم 
 كل استبيان فترةتدقيق  نمواج  - 2   -جدول رقم 

ً اً يفحص النتائج المحملة يومياً من قبل الباحثين ومطابقتها مع العينة المسحوبة مكان -1  .وزمنيا

جراء إالملدمجلة في تطبيق الاسللللتبيلان وتحلديلد مواقع   Google البلاحلث عبر خرائط  تتبع -2

 (.1الاستبيان )المقابلة( بالضبط كما يبدو بالشكل رقم )

 

 Google“خرائط " تتبع الباحث عبر   نمواج -  1 - شكل رقم

  

مراجعة نتائج بيانات كل باحث عل  حدة )في بعض ايسللئلة( ومطابقتها مع النتائج الإجمالية    -3

في جمع البيانات، واكتشلاف ايخطاء أولاً  عملية غير دقيقةللتمكد من دقة الباحثين ولتجنب أي 

 .بمول، ومعالجتها

 رقم الباحث  الجهاز رقم  التوقيت الزمني موعد انتهاء الاستبيان موعد بدء الاستبيان

28/07/2018 07:17 28/07/2018 07:26 0:08:50 tablet33 128 

28/07/2018 07:26 28/07/2018 07:34 0:08:15 tablet33 128 

28/07/2018 07:37 28/07/2018 07:48 0:11:19 tablet06 127 

28/07/2018 08:06 28/07/2018 08:33 0:27:27 tablet11 129 

28/07/2018 20:29 28/07/2018 20:35 0:06:29 tablet03 134 

28/07/2018 08:52 28/07/2018 09:15 0:22:53 tablet11 129 
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ثقلة توزيع أفراد للتحقق من    طللب الموقع الج رافي لكلل بلاحلث قبلل بلدء عمليلة جمع البيلانلات  -4

 .العينة

ة من أماكن تواجد الباحثين ليتحقق من عملية جمع رتاخعينة م إل المشللرف الميداني    إرسللال -5

 البيانات ومصداقيتها وفحص ملاءمة الاستبيان مع المستجيبين.

كل  سللللؤال مع نتائج السللللؤال طبقاً للخصللللائص الديموغرافية للعينة  لمراجعة النتائج العامة   -6

 نوع من المراجعة ال اتية، واكتشاف ايخطاء في حالة حدوثها.ومطابقتها ك

 

 :SurveyMonkeyعل  منصة لنسخة الويب  بالنسبة أما 

 ، منشللخص  22,687الاسللتمارة عبر الرسللائل القصلليرة لعينة من ايرقام عددها    إرسللالفقد تم 

حسلب النسلبة  للمواطنين والوافدين العرب لحصلول عل  عينة ممثلة  الك ل، فقط  نالكويتيي  المواطنين

 مع العميل.التي اتفق عليها  

 بعض الإجراءات ومنها: اتخااالحصول عل  نتائج موثوقة فقد تم  ومن أجل

 .فاعلةغير  أومكررة  أرقامفحص عينة ايرقام بحيث لا يكون من ضمنها  -1

لا يسللمح بتكرار الإجابة عل   بحيث   IP address اسللتخدام تقنية الفلترة عن طريق الاي بي -2

 الاستطلاع.

 .الدوري الإحصائيفحص النتائج   -3
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 الفترة الزمنية لجمع البيانات ومراحل الاستطلاع

 الفترة حيث كانت (  3رقم ) الجدولامتدت مرحلة تنفي  الاستطلاع خلال ثلاثة شهور كما ي هر في  

 .30/10/2018إل   01/06/2018الزمنية للعمل الميداني وجمع بيانات ما بين 

 

 الجدول الزمني - 3   -جدول رقم 

 الأعمال الفترة الزمنية

 .التخطيط والتجهيز وتوقيع العقد 2018يونيو    30- 01

وا  تتتتتبتتتتتتتا    2018 سبتمبر  15  - يوليو 01 ا ستتتتتتتتتتتتتتتتتتطتت ع  استتتتتتتتتتتتتتتتتتمتتتتتتتا ة   التتتتتجتتر تتبتت  اعتتتتتمتتتتتتتالا 
 جمع البيانات  

 .تسليم التقر ر النهائ  2018 أكتوبر 30  –سبتمبر  16

 الدراسة:تحكيم أداة 

التشلاور مع شلركاء الدراسلة في كل من ، تم ومقاييسمحاور وما تضلمنته من   ةتحكيم أداة الدراسلل

D3systems  و World of Opinions عر  الاسلتمارة  حيث تم شلريكة في المشلروع   ات كجه

 أجزاءمن    جزءمن محلاور وأبعلاد، وطللب منهم قراءة البنود والعبلارات الواردة في كلل    هوملا احتوتل

التعلديلات التي بلايخل   وقلد تم    ،للهالل ي وضللللع  هلدف ال  يقيس  منهلاالاسللللتملارة بهلدف التلمكلد أن كلل  

 .فريق الدراسةبالتنسيق مع   اهمجاءت من

 ورشة مناقشة النتائج:

في   D3systemsاسلتكمالاً لتطوير التقرير، عقدت ورشلة عمل في مقر الجهة الاسلتشلارية الدولية  

، وقد تم اسللللتعرا    2018نوفمبر   20مع ممثلي مركز الآراء الخليجية بتارير  الولايات المتحدة  

 ومناقشة أبرز النتائج .
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 نتائج الدراسة:القسم الثاني: 

 الخصائص الديموغرافية للمستجيبين: -أولا

   التوزيع النسبي للمشاركين حسب النوع:

 

 

 التوزيع النسبي للمشاركين حسب الجنسية:
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 التوزيع النسبي للمشاركين حسب مكان الإقامة: 

 

 

 التوزيع النسبي للمشاركين حسب العمر: 

 

  

12.6

21.9

18.06.3

6.5

5.9

28.8
العاصمة

حولي

الفروانية

الاحمدي

الجهراء

مبارك الكبير

غير مبين/رفض الإجابة

1.6

32.7

32.7

6.0

27.0

20اقل من 

21 - 39

40- 59

60+

رفض الإجابة/غير مبين
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 النسبي للمشاركين حسب المستوع الدراسي:التوزيع 

  

 

 التوزيع النسبي للمشاركين حسب المهنة:

 

  

6.1

18.6

10.6

32.1

3.5

30.0 متوسط\ابتدائي

ثانوي

دبلوم

جامعي

دراسات عليا

رفض الاجابة/غير مبين

15.2

51.9

13.1

19.9

عمل خاص

موظف

لا يعمل

رفض الاجابة
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 التوزيع النسبي للمشاركين حسب مستوع الدخل الشهري للأسرة: 

 

 

 نتائج الخصائص الديمغرافية للمشاركين

%  26.5% مقابل 73.5 نسللبتهم  بل ت  إاكان ال كور أصللحاب النسللبة ايكبر في المشللاركة   -1

 للإناث.

%، وكانت  17.5% تلاهم المصللريون 42.8شللكل الكويتيون النسللبة ايكبر من المشللاركين   -2

 %.0.4نسب المشاركة للسودانيين ول ير العرب بنسبة  أدني

عاماً هي ايعل  59-40عاماً و  39-21نسللللبة من شللللاركوا ممن تتراوح أعمارهم بين  ت كان -3

 أدني%، وكلانلت  6وبل لت نسللللبتهم  فلمكثرعلاملاً    60% لكلل منهم، تلاهم من هم في عمر 32.7

 %.1.6عاماً وبل ت  20نسب المشاركة ممن تقل أعمارهم عن 

%، ثم ممن حصلوا عل  32.1كانت اعل  نسب المشاركة ممن هم في مرحلة التعليم الجامعي  -4

 %.3.5نسب المشاركة من حملة الدراسات العليا  أدني%، وكانت 18.6التعليم الثانوي  

% وكانت ايعل ، تلتها نسللبة من يمتهنون عملاً 44.5بل ت نسللبة المويفين من المشللاركين   -5

 %.9.5النسب لمن لا يعملون  أدني%، وكانت 14.8خاصاً 

د.ك، تلاهم من يتراوح دخلهم   450% ممن يقل دخلهم عن 14.3كانت اعل  نسلب المشلاركة   -6

% لمن يتراوح دخلهم 2.8نسللب المشللاركة   أدني%، وكانت 11د.ك وبنسللبة    849-450بين 

 د.ك. 2849-2250بين 

  

14.3

11.0

8.1

8.7

4.7
2.84.9

45.4

ك.د450اقل من 

ك.د849الى 450بين 

ك.د1249الى 850بين 

ك.د1849الى 1250بين 

ك.د2249الى 1850بين 

ك.د2849الى 2250بين 

ك.د2850اكثر من  

رفض الاجابة\لا يعلم
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 التوجهات الإعلامية: -ثانيا

 أكثر من غيرها: نوالمشاركالصحف اليومية الكويتية التي يقرأها  -1

واعتماد   ،عل  الرغم من الانتشار الواسع للصحافة الإلكترونية والمواقع الإخبارية في العقد ايخير

قطاع كبير من القراء  عل  المواقع الإلكترونية وشبكات التواصل الاجتماعي في متابعة ايخبار  

إلا أن الصحافة الورقية    ،مستجدات التي تحدث عل  المستويين المحلي والعالميوالاطلاع عل  ال

اليومية  الصحيفة  عن  المشاركين  وبسؤال  المجتمع،  أفراد  من  كبير  قطاع  لدع  مفضلة  زالت  لا 

تتربعان عل    اينباءو  الراي  تيحيفص  كلاً منالكويتية التي يفضلون قراءتها تبين من النتائج أن  

ا أكثر من نصف قراء الصحف اليومية بالكويت محيث يفضله  عرش الصحف الورقية في الكويت 

التي   اينباء% عن صحيفة  5جاءت صحيفة الراي في المركز ايول وبفارر أقل من  و%(،  55.4)

 % عن صحيفة القبس صاحبة المركز الثالث.11جاءت في المركز الثاني بفارر كبير  يتجاوز 

 

 النسبة  العدد الصحيفة

 %30.1 616 الراي

 %25.2 517 اينباء 

 %14.1 289 القبس

 %5.2 107 الجريدة

 %3.5 71 الشاهد 

 %1.9 38 النهار 

 %1.9 38 الكويتية 

 %1.3 27 الصباح

 %1.2 25 السياسة

 %0.9 18 الوسط 

 %14.8 304 ولا واحده / لا أقرأ الصحف ابدا

 %100.00 2050 المجموع

 

 

30.1

25.3

14.1

5.2

1.2
3.5

1.9

1.3

.9 1.9
14.7

الراي

الانباء

القبس

الجريدة

السياسة

الشاهد

النهار

الصباح

الوسط

الكويتية

لا اقرأ الصحف أبدا  /ولا واحدة

في قراءةأكثر الصحف يتصدرانالأنباءي و االر
الكويت
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 ر من غيرها حسب النوع:ثأك المشاركونلصحف اليومية التي يقرأها ا 

هن ايكثر قراءة لصللحف السللياسللة، النهار، الصللباح، الكويتية، عل  حين    الإناث بينت النتائج أن 

، الجريدة، والوسللط ، والشللاهد،  اينباءفي قراءة كل من صللحف    الإناث تتقارب نسللب ال كور مع 

ن ؤوفي نسللبة من لا يقر  الإناث بينما يتفور ال كور في قراءة صللحيفتي الراي والقبس، كما تتفور 

 ن الصحف أبداً.ؤولا يقر منأو أياً من ه ه الصحف 

 

 :العمرأكثر من غيرها حسب  المشاركونالصحف اليومية التي يقرأها  

عاماً هم ايكثر قراءة للصللحف اليومية الكويتية   59-40المشللاركون ال ين تتراوح أعمارهم بين 

عاما    59و   20% من قراءها تتراوح أعمارهم بين 86فان  اينباء، وبالنسللبة لجريدة   بشللكل عام

 اينباء لصللحيفة عاماً هم الفئة ايقل قراءة    20ال ين تقل أعمارهم عن   المشللاركونفي حين كان 

، أما عن تفضليلات الفئات العمرية فكانت الوسلط ثم الشلاهد الصلحف ايكثر تفضليلاً %2.9بنسلبة  

ً   20لفئة من تقل أعمارهم عن  ، كما كانت الوسللط ثم الصللباح ايكثر تفضلليلاً لمن هم في فئة عاما

عاماً، ثم   59-40ثم الكويتية ايكثر تفضلليلاً لمن هم في فئة  اينباءعاماً، عل  حين كانت    20-39

 عاماً فمكثر. 60كانت الجريدة فالشاهد ايكثر تفضيلاً لمن هم في فئة 

  

39.3

25.6

17.2

6.1

1.5
3.9

2.0 1.5 1.0 2.3 1.1

30.7

26.2

14.9

6.3
2.0

4.0
3.3

2.8

1.0

3.0
2.0
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الذكور الإناث
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 حسب الفئة العمريةكثر من غيرها أالصحف اليومية الكويتية التي يتم قراءتها 

 الصحيفة 
 الفئة العمرية 

 المجموع 
 فأكثر  60 40 – 59 20 – 39 20أقل من 

 %100.0 %5.8 %41.3 %51.5 %1.4 الراي 

 %100.0 %11.2 %56.8 %29.2 %2.9 الأنباء 

 %100.0 %10.9 %47.2 %41.1 %8. القبس 

 %100.0 %14.1 %41.3 %43.5 %1.1 الجريدة

 %100.0 - %36.0 %60.0 %4.0 السياسة 

 %100.0 %11.9 %20.3 %62.7 %5.1 الشاهد

 %100.0 %2.9 %42.9 %51.4 %2.9 النهار 

 %100.0 - %29.6 %70.4 - الصباح 

 %100.0 - %20.0 %73.3 %6.7 الوسط 

 %100.0 %2.7 %51.4 %45.9 - الكويتية 

 %100.0 - %10.0 %75.0 %15.0 ولا واحده / لا أقرأ الصحف ابدا 

 %100.0 %8.3 %44.8 %44.9 %2.1 الإجمالي  
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 :حسب الجنسية الصحف اليومية ايكثر قراءة  

 :لدع الكويتيين الصحف اليومية ايكثر قراءة 

وبنسبة    أكثر   اينباءكانت   الكويتيين  لدع  قراءة  اليومية  بنسبة 31.4الصحف  الراي  تلتها   ،%

 % فقط. 0.8%، عل  حين كانت الوسط اقل الصحف قراءةً وبنسبة  18.3%، ثم القبس بنسبة  31.1

 
 

 غير الكويتيين: عاليومية ايكثر قراءة لد الصحف 

بنسبة   اينباء%، تلتها  29.3الصحف اليومية قراءة لدع غير الكويتيين وبنسبة    كانت الراي اكثر

 % فقط. 0.9%، عل  حين كانت الوسط اقل الصحف قراءةً وبنسبة  10.9%، ثم القبس بنسبة  20.6

 

  

31.4 31.1

18.3

7.4
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35.0 الجنسيات ى أكثر قراءة لدثم الأنباء يراال
غير الكويتيةالأخرى
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 نتائجها:لصحف وا -2

 صحيفة الراي: 

  ايسللبوع فيالراي نسللبة ال ين اطلعوا أو تصللفحوا أو القوا ن رة عل  صللحيفة  

 ايخير:

أو تصلللفحوا أو ألقوا ن رة عل  جريدة  ا% من المشلللاركين قد قرأو46 ما يقرب من هناك 

 الراي خلال ايسبوع ايخير.

 

 

 الراي؟أيام ايسبوع التي عادة يقرأ أو يتصفح فيها القارئ عل  صحيفة  عدد 

بشللكل يومي، حيث بل ت نسللبة ال ين  يقرؤونهاتقريباً  الرايمن قراء    ةثلاثة من بين كل عشللر

 %.28.7أيام في ايسبوع  7 يقرؤونها

 

  

45.8%

54.2%

نعم

لا

1.0%

11.7% 12.1%

14.5%
12.4% 11.6%

8.1%

28.7%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%
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 الراي:الوقت ال ي يمضيه القارئ عادة في قراءة صحيفة  

مقابل   %،51.6 اينباءصلللحيفة ة  دقيقة في قراء  15يمضلللون أقل من  وصللللت نسلللبة القراء ممن

% منهم يمضللون سللاعة عل  ايقل 3دقيقة في القراءة، في حين أن    29-15% يمضللون من 29.4

 في قراءتها.

 

 

  :الرايالوسيلة التي حصل فيها القارئ عل   خر عدد قرأه من صحيفة  

المصللدر ايول لحصللول قراء الراي عل   خر عدد قرأوه من الصللحيفة بنسللبة  الاشللتراكات  تمثل

نسلبة   وصللت بينما ،  %18.3ثم مكان العمل بنسلبة    ،%20.6بنسلبة   الإنترنت  تليها%،  35.5بل ت 

 % فقط.3.2ال ين حصلوا عليه عن طريق تطبيق الهاتف النقال 

 
  

51.6%

29.4%

12.0%

4.0% 3.0%

دقيقة15اقل من 

دقيقة29-15من 

دقيقة44-30من 

دقيقة59-45من  

ساعة فأكثر

أكثر من نصف قراء الراي يمضون أقل
.دقيقة في قراءتها15من 

35.5%

20.6%
18.3%

7.8%
5.4% 4.5% 4.3%

3.2%

0.3%
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لدي اشتراك اقراها على 
الانترنت

من مكان 
العمل

شبكات 
التواصل

مكان عام اشتريها من 
نقاط البيع

ة بقال\دكان \
مكتبة\

من شخص من خلال 
لى التطبيق ع
الالهاتف النق

اخرى

ع قراء الراي قد حصلوا على آخر عدد قرأوه عن اأربثلاثة
طريق الاشتراكات أو الإنترنت أو من مكان العمل
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من    خر عددشلبكة التواصلل الاجتماعي التي يسلتخدمها القارئ في الحصلول عل   

ي الحصللول التواصللل الاجتماعي ف شللبكات )في حال اعتماده عل    الرايصللحيفة 

 :للصحيفة(  خر عددعل  

يمثل تويتر شلبكة التواصلل ايول  لحصلول قراء الراي عل   خر عدد قرأوه من الصلحيفة وبنسلبة  

 %.29.4%،  ثم فيس بوك بنسبة 31%، يليه إنست رام بنسبة تقارب 40تقارب 

 

 

 :الرايالقارئ في صحيفة  إليهاايقسام التي ينج ب  أكثر 

صلفحة المحليات والصلفحة  بالإضلافة إل % من قراء الراي بالصلفحة الرئيسلية 45يهتم أكثر من 

 الرياضية.

 

  

39.7%

30.9%

29.4%

تويتر

انستغرام

فيس بوك

19.0%

15.9%

10.7%

8.0%

6.0% 5.5% 5.2% 5.2% 4.8%
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 :اينباءصحيفة  

 ايسللبوع   في  اينباءنسللبة ال ين اطلعوا أو تصللفحوا أو القوا ن رة عل  صللحيفة  

 ايخير:

في ايسلللبوع  اينباء% من المشلللاركين قد قرأوا أو تصلللفحوا أو اطلعوا عل  جريدة 43أكثر من 

 ايخير.

 

 

 ؟اينباءعدد أيام ايسبوع التي عادة يقرأ أو يتصفح فيها القارئ عل  صحيفة   

أيام  7ونها ؤ% يقر31.6بشللكل يومي الثلث، حيث أن   اينباءون صللحيفة  ؤتجاوزت نسللبة من يقر

 بوع.في ايس

 

  

43.4%

56.6%

نعم

لا

1.3

13.3 12.7
13.9

9.3

12.4

5.5
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 :اينباءالوقت ال ي يمضيه القارئ عادة في قراءة صحيفة  

%  34.0دقيقة فمكثر في قراءتها، يليهم   15يمضلللون    اينباءأكثر من نصلللف قراء صلللحيفة   

% سللللاعة عل  ايقل في 4دقيقة في القراءة، عل  حين يمضللللي    29-15ممن يمضللللون من 

 قراءتها.

 

 

 ؟اينباءالوسيلة التي حصل فيها القارئ عل   خر عدد قرأه من صحيفة  

ر عدد قرأوه بنسلللبة  خ للحصلللول عل   اينباءتمثل الاشلللتراكات المصلللدر ايول لقراء صلللحيفة  

%، بينما بل ت نسللبة 15.4% ثم مكان العمل بنسللبة 18بنسللبة تقترب من  الإنترنت   تليها%  45.4

 % فقط.3.4ال ين حصلوا عليه عن طريق تطبيق الهاتف النقال 

 

50.3

34.0

9.9

1.8

4.0

دقيقة15اقل من 

دقيقة29-15من 

دقيقة44-30من 

دقيقة59-45من  

ساعة فأكثر

15نصف قراء الأنباء يمضون أكثر من 
دقيقة في قراءتها يوميا  

15نصف قراء الأنباء يمضون أكثر من 
دقيقة في قراءتها يوميا  

45.4%

17.9%
15.4%

5.5% 5.0% 3.9% 3.4% 3.0%
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التواصل
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ق عبر تطبي
الصحيفة 
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من شخص أخرها، 
اذكرها

الاشتراكات والإنترنت المصدر الذي حصل تمثل
منه نحو ثلثي القرأء على أخر عدد قرأوه من 

الأنباء
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خر عدد من   شبكة التواصل الاجتماعي التي يستخدمها القارئ في الحصول عل   

)في حال اعتماده عل  مواقع التواصل الاجتماعي في الحصول  اينباءصحيفة 

 . عدد للصحيفة(خر  عل  

تويتر هو المصدر ايول بين شبكات التواصل الاجتماعي ال ي حصل منه 

% ، يليه 60بنسبة تجاوزت  اينباءالمشاركون عل   خر عدد من صحيفة 

 %. 11.6%، ثم الفيس بوك بنسبة 27.9إنست رام بنسبة 

 

 

يلنلجلل ب    اللتلي  ايقسللللللام  صلللللحليلفللة    إلليلهللاأكلثلر  فلي   : اينلبللاءاللقللارئ 

ج باً للقراء حيث بل ت  اينباءر ايقسللام في صللحيفة كانت الصللفحة الرئيسللية أكث

%، ثم الصللللفحلات 17.2%، تلتهلا المحليلات بنسللللبلة  22.4نسللللبلة المهتمين بهلا  

 %.9.4الرياضية بنسبة 

 

  

11.6

27.9

60.5

فيس بوك

انستغرام

تويتر

22.4%

17.2%

9.4%

6.4% 5.7% 5.4% 4.9% 4.2% 4.0% 3.5% 3.4% 3.2%
2.3% 2.0% 1.8% 1.6% 1.5%

0.3%

0%

5%

10%

15%

20%

25%
نصف قراء الأنباء يهتمون بالصفحة الرئيسية والمحليات

والصفحة الرياضية
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 ؟اينباءنسبة القراء ال ين يعرفون تقنية الواقع المعزز في صحيفة  

 

 

 ؟اينباءنسبة ال ين يستخدمون تقنية الواقع المعزز في صحيفة  

 ال ين يعرفون تقنية الواقع المعزز قد قاموا فعلاً باستخدامها. اينباء% تقريباً من قراء جريدة 58

 
  

40.2%

59.8%

نعم

لا

من كل عشر  قراء الأنباء 4
ززيعرفون  تقنية الواقع المع

57.8%

42.2%
نعم

لا
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 صحيفة القبس: 

القبس في ايسبوع نسبة ال ين اطلعوا أو تصفحوا أو القوا ن رة عل  صحيفة  

 ايخير:

 صحيفةأو تصفحوا أو ألقوا ن رة عل   ا% من المشاركين قد قرأو27 هناك 

 خلال ايسبوع ايخير.  القبس

 

 

 القبس؟ عدد أيام ايسلللبوع التي عادة يقرأ أو يتصلللفح فيها القارئ عل  صلللحيفة  

%  29.3قاربت نسلللبة من يقرأون صلللحيفة القبس بشلللكل يومي الثلث، حيث أن 

 .أيام في ايسبوع 7ونها ؤيقر

 

  

27.2

72.8

نعم

لا

0.8%

15.0% 14.3%

11.3%
9.9%

12.2%

7.3%

29.3%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%

0 1 2 3 4 5 6 7

من قراء القبس يقرأونها % 30ما يقرب من 
بشكل يومي
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صلللللحلليللفللة    قللراءة  فللي  عللادة  الللقللارئ  يللمضللللليلله  اللل ي   الللقللبللس:الللوقللت 

ما  صللحيفة القبسة دقيقة في قراء  15يمضللون أقل من  وصلللت نسللبة القراء ممن

دقيقة في القراءة، في حين   29-15% تقريباً يمضلون من 29مقابل   %،50يقارب 

 % منهم تقريباً يمضون ساعة عل  ايقل في قراءتها.3أن 

 
 

 القبس؟الوسيلة التي حصل فيها القارئ عل   خر عدد قرأه من صحيفة  

المصلدر ايول لحصلول قراء القبس عل   خر عدد قرأوه من الصلحيفة بنسلبة هي  الإنترنت شلبكة  

% بينما وصللت نسلبة 20.7% ثم مكان العمل بنسلبة 23.5بنسلبة   الاشلتراكات  تليها%،  24.4بل ت 

 % فقط.6.5ق الهاتف النقال ال ين حصلوا عليه عن طريق تطبي

 
  

49.7%

28.9%

14.1%

4.5%

2.8%

دقيقة15اقل من 

دقيقة29-15من 

دقيقة44-30من 

دقيقة59-45من  

ساعة فأكثر

15من نصف قراء القبس  يمضون أكثر
دقيقة فأكثر في   قراءتها

24.4%
23.5%

20.7%

8.2% 7.5%
6.5%

4.1% 4.1%

0.9%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

اقراها على 
الانترنت

لدي اشتراك من مكان 
العمل

شبكات 
التواصل

مكان عام من خلال 
لى التطبيق ع
الالهاتف النق

من شخص اشتريها من 
نقاط البيع

ة بقال\دكان \
مكتبة\

اخرى

من كل أربع من قراء صحيفة القبس  قرأوا واحد
العدد الأخير منها على الإنترنت
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عدد من    خرشلبكة التواصلل الاجتماعي التي يسلتخدمها القارئ في الحصلول عل   

التواصللل الاجتماعي في الحصللول  شللبكات )في حال اعتماده عل   القبسصللحيفة 

للللللللللصلللللللللللحلللللللليللللللللفللللللللة(    خللللللللرعللللللللللللللللل     عللللللللدد 

لحصللول قراء القبس عل   خر عدد   ايول شللبكة التواصللل   إنسللت رامموقع يمثل 

، ثم الفيس %36.4ثم برنامج تويتر بنسللبة   ،%43.2قرأوه من الصللحيفة بنسللبة 

 %.18.2بوك بنسبة 

 

 

يللنللجلل ب    الللتللي  ايقسللللللام  صلللللحلليللفللة    إللليللهللاأكللثللر  فللي   الللقللبللس: الللقللارئ 

في المركز ايول من حيث اهتمام قراء القبس   والمحليات  كانت الصلفحة الرئيسلية

الصللفحات الرياضللية  تلتها، % عل  التوالي17.9  %18.1 بل ت  متقاربةوبنسللب 

 %.9.5بنسبة 

 

43.2%

36.4%

18.2%

انستغرام

تويتر

فيس بوك

18.1%17.9%

9.5%
9.3%

6.2%
5.4% 5.2%

4.6%
3.9% 3.8% 3.8%

3.0%
2.2% 2.2% 1.8% 1.5% 1.2%

0.5%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

18%

20%

ت تتقاسم الصفحتين الرئيسية  والمحليا
المركز الأول من حيث اهتمام قراء القبس
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 صحيفة الجريدة: 

الجريدة في ايسبوع نسبة ال ين اطلعوا أو تصفحوا أو القوا ن رة عل  صحيفة  

 ايخير:

أو تصفحوا أو ألقوا ن رة عل  صحيفة  اقرأو قد% من المشاركين 12.7 هناك 

 الجريدة خلال ايسبوع ايخير. 

 

 

 الجريدة؟عدد أيام ايسبوع التي عادة يقرأ أو يتصفح فيها القارئ عل  صحيفة  

 

  

12.7%

87.3%

نعم

لا

1.2%

15.2%

10.8% 10.8%

13.6%

11.6%
10.8%

26.0%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

0 1 2 3 4 5 6 7

ا أكثر من ربع قراء الجريدة يقرأونه
بشكل يومي
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 الجريدة:الوقت ال ي يمضيه القارئ عادة في قراءة صحيفة  

  %،48ما يقارب   صللحيفة الجريدةدقيقة في قراءة   15وصلللت نسللبة القراء ممن يمضللون أقل من 

% منهم يمضللللون 3.6دقيقلة في القراءة، في حين أن    29-15يمضللللون من  ممن  % 29.4مقلابلل  

 ساعة عل  ايقل في قراءتها.

 

 

 الجريدة؟الوسيلة التي حصل فيها القارئ عل   خر عدد قرأه من صحيفة  

كانت الاشلتراكات المصلدر ايول لحصلول قراء الجريدة عل   خر عدد قرأوه من الصلحيفة بنسلبة  

% بينما وصللت نسلبة ال ين 18بنسلبة   الإنترنت % ثم 22.8بنسلبة  مكان العمل تلاها%،  26بل ت 

 % فقط.4.4حصلوا عليه عن طريق تطبيق الهاتف النقال 

 

  

47.6%

29.4%

15.3%

3.6%

4.0%

دقيقة15اقل من 

دقيقة29-15من 

دقيقة44-30من 

دقيقة59-45من  

ساعة فأكثر

15أكثر من  نصف قراء الجريدة يمضون
دقيقة على الأقل  في قراءتها

26.0%

22.8%

18.0%

10.8%
8.8%

4.8% 4.4%
2.8%

1.6%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

لدي اشتراك من مكان 
العمل

اقراها على 
الانترنت

شبكات 
التواصل

مكان عام من شخص ق عبر تطبي
الصحيفة 
على الهاتف
النقال

اشتريها من 
نقاط البيع

/  الدكان)
/  البقالة 
(مكتبة

أخرها، 
اذكرها

أكثر من ثلثي قراء الجريدة حصلوا على أخر عدد 
من ثلاثة مصادر هى على التوالي الاشتراك قرأوه

ومكان العمل وعلى الإنترنت
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عدد من    خرشلبكة التواصلل الاجتماعي التي يسلتخدمها القارئ في الحصلول عل   

التواصلل الاجتماعي في الحصلول  شلبكات )في حال اعتماده عل   الجريدةصلحيفة 

 عدد للصحيفة(  خرعل  

لحصلللول قراء الجريدة عل   خر عدد قرأوه من   ايول شلللبكة التواصلللل  سلللت رامموقع إنيمثل 

عل  نسلللبة  إلا، ولم يحصلللل الفيس بوك %29.6تويتر بنسلللبة  تلاه  ،%40.7الصلللحيفة بنسلللبة 

 % الباقية.18.5% بينما استمثرت مواقع تواصل اجتماعي أخرع بنسبة 11.1

 

 

 الجريدة:القارئ في صحيفة  إليهاأكثر ايقسام التي ينج ب  

حصلللت الصللفحة الرئيسللية لصللحيفة الجريدة عل  المركز ايول في اهتمام القراء بنسللبة تقارب 

 %.8.8%، ثم الصفحات الرياضية بنسبة 16.3%، تلتها المحليات بنسبة 19

 

11.1

40.7
29.6

18.5

فيس بوك

انستغرام

تويتر

اخرى

18.9%

16.3%

8.8%8.7% 8.5%

5.1% 4.9% 4.9% 4.8%
4.3%

2.7% 2.6% 2.6% 2.4% 2.0%
1.5%

0.7% 0.3%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

18%

20% ثلث تجذب الصفحتين الرئيسية والمحليات أكثر من
قراء الجريدة
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 صحيفة الشاهد: 

الشللاهد في ايسللبوع  ن رة عل  صللحيفة  نسللبة ال ين اطلعوا أو تصللفحوا أو القوا  

 ايخير؟

هناك شلخص واحد من بين كل عشلرة من المشلاركين قد اطلع أو تصلفح أو الق  ن رة عل  صلحيفة 

 الشاهد في ايسبوع ايخير.

 

 

 الشاهد؟عدد أيام ايسبوع التي عادة يقرأ أو يتصفح فيها القارئ عل  صحيفة  

من يتابعونها   تلتها نسبة%،  28  الللللال ين يتابعونها بشكل يومي  الشاهدنسبة قراء صحيفة  تجاوزت 

 %.18.2عل  ايكثر يوماً واحداً وهي 

 

  

9.7%

90.3%

نعم

لا

واحد من بين كل عشرة مشاركين
نظرة علىقرأ أو تصفح أو ألقى

خيرصحيفة الشاهد في الأسبوع الأ

2.6

18.2

9.4
7.8

9.4

12.0 12.5

28.1

0.0

5.0

10.0

15.0

20.0

25.0

30.0

0 1 2 3 4 5 6 7

ة  من بين كل عشرة من قراء صحيفثلاثة
وال الشاهد تقريبا يقرأونها بشكل يومي ط

أيام الأسبوع
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 الشاهد؟الوقت ال ي يمضيه القارئ عادة في قراءة صحيفة  

دقيقة في قراءتها، مقابل   15ممن يمضلون أقل من   الشلاهد% من قراء صلحيفة 40هناك ما يتجاوز 

% منهم 4ما يقارب   أمضليحين  قراءتها، فيدقيقة في   29-15% ممن يمضلون من 25ما يقارب 

 في قراءتها. فمكثرساعة 

 

 

 الشاهد؟ل فيها القارئ عل   خر عدد قرأه من صحيفة الوسيلة التي حص 

عل   خر عدد قرأوه من الصلحيفة بنسلبة   الشلاهدالمصلدر ايول لحصلول قراء   الاشلتراكات  كانت 

% بينما وصلت نسبة ال ين حصلوا 15.1بنسبة    الإنترنت % ثم  24بنسبة    تلاها مكان العمل%،  25

 % فقط.3.6عليه عن طريق تطبيق الهاتف النقال 

 

  

40.4%

25.0%

21.8%

9.0%

3.7%

دقيقة15اقل من 

دقيقة29-15من 

دقيقة44-30من 

دقيقة59-45من  

ساعة فأكثر

من قراء الشاهد يمضون% 60ما يقرب من 
دقيقة على الأقل في قراءتها15

25.0%
24.0%

15.1%
14.1%

8.9%

5.2%
4.2% 3.6%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

لدي اشتراك من مكان 
العمل

اقراها على 
الانترنت

شبكات 
التواصل

مكان عام اشتريها من 
نقاط البيع 

\بقالة \دكان \
مكتبة

من شخص من خلال 
ى التطبيق عل

الهاتف النقال

نحو نصف قراء الشاهد حصلوا على آخر عدد قرأوه
طريق الاشتراكات أو من مكان العملعن
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عدد من    خرشلبكة التواصلل الاجتماعي التي يسلتخدمها القارئ في الحصلول عل   

التواصلل الاجتماعي في الحصلول  شلبكات )في حال اعتماده عل    الشلاهدصلحيفة 

 عدد للصحيفة( خر عل  

عل   خر عدد قرأوه من الصلحيفة   الشلاهدالتواصلل ايول  لحصلول قراء   شلبكة إنسلت رامموقع  مثل

 %.7.4%، ثم الفيس بوك بنسبة 29.6بنسبة  تويتر%، تلاه 63بنسبة 

 

 

 الشاهد؟القارئ في صحيفة  إليهاأكثر ايقسام التي ينج ب  

%،  15.3وبنسلبة  حصللت الصلفحة الرئيسلية لصلحيفة الشلاهد عل  المركز ايول في اهتمام القراء 

 %.10.1%، ثم الصفحات الرياضية بنسبة 11.3تلتها المحليات بنسبة 

 

  

7.4%

63.0%

29.6%

فيس بوك

انستغرام

تويتر

اصل يمثل برنامج أنستغرام شبكة التو
فة المستخدمة في الحصول على صحي
الشاهد  لما يقرب من ثلثي القراء

15.3%

11.3%
10.1%

9.4%

7.0%
6.0%

5.3% 5.3% 5.3% 5.0%
4.6%

3.1% 3.1% 2.9%
2.4%

1.2% 1.0% 1.0%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

18% اضية صفحات الرئيسية والمحليات مع الصفحة الريتمثل
ة الأقسام الأكثر جذبا  لما يقرب من نصف قراء صحيف

الشاهد
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 النهار:صحيفة  

النهار في ايسللبوع نسللبة ال ين اطلعوا أو تصللفحوا أو القوا ن رة عل  صللحيفة   

 ايخير؟

 

 

 أيام ايسبوع التي عادة يقرأ أو يتصفح فيها القارئ عل  صحيفة النهار؟ عدد 

من بينما اسللللتمثر %،  11 عل ال ين يتابعونها بشللللكل يومي  النهارنسللللبة قراء صللللحيفة  قاربت 

 %.37.2يتابعونها عل  ايكثر يوماً واحداً بالنسبة ايكبر وهي 

 

  

6.5%

93.5%

نعم

لا

من المشاركين قد % 7أقل من 
قرأوا أو تصفحوا أو ألقوا نظرة 

جريدة النهار في الأسبوع على 
الأخير

0.8%

37.2%

21.7%

9.3%
10.9%

5.4%
3.9%

10.9%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%

40.0%

0 1 2 3 4 5 6 7

ر من بين كل عشرة من قراء صحيفة النها
يوميواحد فقط هو الذي يقرأها بشكل
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 النهار؟الوقت ال ي يمضيه القارئ عادة في قراءة صحيفة  

في قراءتها، مقابل دقيقة    15ممن يمضللون أقل من  النهار% من قراء صللحيفة 83 يقارب هناك ما 

% منهم 1اقل من    أمضلليحين    قراءتها، فيدقيقة في   29-15% ممن يمضللون من 9.4ما يقارب 

 في قراءتها. فمكثرساعة 

 

 

 النهار؟الوسيلة التي حصل فيها القارئ عل   خر عدد قرأه من صحيفة  

  عل   خر عدد قرأوه من الصللحيفة بنسللبة النهارالمصللدر ايول لحصللول قراء   مكان العملكان 

% بينما وصللت نسلبة 16.3بنسلبة   ايماكن العامة% ثم 20.2بنسلبة  الإنترنت  تلته%،  28 قاربت 

 % فقط.3.1ال ين حصلوا عليه عن طريق تطبيق الهاتف النقال 

 

  

82.8%

9.4%

2.3%

4.7%

0.8%

دقيقة15اقل من 

دقيقة29-15من 

دقيقة44-30من 

دقيقة59-45من  

ساعة فأكثر

هار الغالبية العظمى من قراء صحيفة الن
دقيقة في قراءتها15يمضون أقل من 

27.9%

20.2%

16.3%

12.4%

7.8%
6.2% 5.4%

3.1%

0.8%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

من مكان 
العمل

اقراها على 
الانترنت

مكان عام لدي اشتراك من شخص شبكات 
التواصل

اشتريها من 
نقاط البيع

/  الدكان)
/  البقالة 
(مكتبة

ق عبر تطبي
الصحيفة 
على الهاتف
النقال

أخرها، 
اذكرها

ى مصدر الحصول علمكان العمل والإنترنت يمثلون
آخر عدد تمت قراءته من صحيفة النهار لما يقرب

من نصف قرائها
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عدد من    خرشلبكة التواصلل الاجتماعي التي يسلتخدمها القارئ في الحصلول عل   

التواصللل الاجتماعي في الحصللول   شللبكات )في حال اعتماده عل   النهارصللحيفة 

 عدد للصحيفة(  خرعل  

عل   خر عدد قرأوه من الصلحيفة   النهارموقع إنسلت رام شلبكة التواصلل ايول  لحصلول قراء  كان

 لكل منهما. %12بنسبة وفيس بوك ه تويتر %، تلا75بنسبة 

 

 النهار؟القارئ في صحيفة  إليهاأكثر ايقسام التي ينج ب  

%،  15في المركز ايول في اهتمام القراء وبنسلبة تقارب   النهاركانت الصلفحة الرئيسلية لصلحيفة 

 %.8.5العربية بنسبة  ايخبار% تقريباً، ثم 9تلتها المحليات بنسبة 

  

12.5%

75.0%

12.5%

فيس بوك

انستغرام

تويتر

من كل أربعة أشخاص يستخدمونثلاثة
شبكات التواصل في الحصول على 
ل صحيفة النهار  يحصلون عليها من خلا

برنامج الأنستغرام
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 صحيفة الكويتية: 

الكويتية في ايسللبوع  نسللبة ال ين اطلعوا أو تصللفحوا أو القوا ن رة عل  صللحيفة  

 ايخير؟

صلفح أو تلقي ن رة عل  صلحيفة الكويتية في ايسلبوع ال البية الع م  من المشلاركين لم تقرأ أو تت

 % من المشاركين.4ايخير حيث لم تتجاوز نسبة ال ين قرأوها 

 

 الكويتية؟عدد أيام ايسبوع التي عادة يقرأ أو يتصفح فيها القارئ عل  صحيفة  

%، بينما اسلتمثر من يتابعونها 11.5ال ين يتابعونها بشلكل يومي   الكويتيةبل ت نسلبة قراء صلحيفة  

 %.33.3عل  ايكثر يوماً واحداً عل  النسبة ايكبر وهي 

 

  

4.0%

96.0%

نعم

لا

1.3

33.3

14.1 14.1

10.3

14.1

1.3

11.5

0.0

5.0

10.0

15.0

20.0

25.0

30.0

35.0

0 1 2 3 4 5 6 7

دة ثلث قراء صحيفة الكويتية يقرأونها لمرة واح
.يقرأونها بشكل يومي%11.5أسبوعيا  مقابل 
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 الكويتية؟الوقت ال ي يمضيه القارئ عادة في قراءة صحيفة  

دقيقلة في قراءتهلا، مقلابلل   15ممن يمضللللون أقلل من    الكويتيلة% من قراء صللللحيفلة  64.9هنلاك  

% منهم فقط سلللاعة 3.9  أمضللليحين  قراءتها، فيدقيقة في   29-15% ممن يمضلللون من 24.7

 في قراءتها. فمكثر

 

 

 الكويتية؟الوسيلة التي حصل فيها القارئ عل   خر عدد قرأه من صحيفة  

عل   خر عدد قرأوه من الصللحيفة  الكويتيةالمصللدر ايول لحصللول قراء   الإنترنت شللبكة كانت 

بينما وصللت  %،  15.4ثم الاشلتراكات بنسلبة  %،  17.9%، تلاها مكان العمل بنسلبة 21.8بنسلبة 

 % فقط.5.1نسبة ال ين حصلوا عليه عن طريق تطبيق الهاتف النقال 

 

  

64.9%

24.7%

6.5%

3.9%

دقيقة15اقل من 

دقيقة29-15من 

دقيقة59-45من  

ساعة فأكثر

با  قراء صحيفة الكويتية تقريثلثي
.دقيقة15يمضون في قراءتها أقل من 

21.8%

17.9%

15.4% 15.4%
14.1%

6.4%
5.1%

2.6%
1.3%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

اقراها على 
الانترنت

من مكان 
العمل

لدي اشتراك مكان عام شبكات 
التواصل

اشتريها من 
نقاط البيع

/  الدكان)
/  البقالة 
(مكتبة

ق عبر تطبي
الصحيفة 
على الهاتف
النقال

من شخص أخرها، 
اذكرها

ى آخر من نصف قراء صحيفة الكويتية حصلوا علأكثر
عدد قرأوه عن طريق الإنترنت أو من مكان العمل أو 

.لديهم اشتراك
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شلبكة التواصلل الاجتماعي التي يسلتخدمها القارئ في الحصلول عل   خر عدد من   

)في حال اعتماده عل  شلبكات التواصلل الاجتماعي في الحصلول  الكويتيةصلحيفة 

 عل   خر عدد للصحيفة(

برنامج تويتر هو ايكثر اسلتخداماً بين شلبكات التواصلل في الحصلول عل  صلحيفة الكويتية بنسلبة 

 %.18.2بنسبة  الإنست رام%، ثم 36.4الفيس بوك بنسبة  %، يليه45.5

 

 

 الكويتية؟ القارئ في صحيفة إليهاأكثر ايقسام التي ينج ب  

%، تلتها  17.7احتلت الصلفحة الرئيسلية لصلحيفة الكويتية المركز ايول في اهتمام القراء وبنسلبة 

 %.9.6%، ثم الصفحات الرياضية بنسبة 14.4المحايات بنسبة 

 

36.4%

18.2%

45.5% فيس بوك

انستغرام

تويتر

17.7%

14.4%

9.6%

8.4%

6.6%

5.4% 5.4%

4.2% 4.2% 4.2%
3.6%

3.1% 3.0% 3.0%
2.4%

1.8% 1.8%
1.2%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

18%

20%
ة الصفحة الرئيسية  والمحليات واالرياضيتمثل

الأقسام الأكثر جذبا  لقراء صحيفة الكويتية
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 صحيفة الصباح: 

الصللباح في ايسللبوع  نسللبة ال ين اطلعوا أو تصللفحوا أو القوا ن رة عل  صللحيفة  

 ؟ايخير

 

 

 ؟الصباحعدد أيام ايسبوع التي عادة يقرأ أو يتصفح فيها القارئ عل  صحيفة  

من  حصلللل%، بينما 21ال ين يتابعونها بشلللكل يومي عل   الصلللباحنسلللبة قراء صلللحيفة  بل ت 

 عل  اات النسبة.يتابعونها عل  ايكثر يوماً واحداً 

 

  

3.1%

96.9%

نعم

لا

فقط من المشاركين قد قرأوا3.1%
أو تصفحوا أو ألقوا نظرة على 
خيرصحيفة الصباح  في الأسبوع الأ

1.6%

21.0%

9.7%

14.5%

12.9%

11.3%

8.1%

21.0%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

0 1 2 3 4 5 6 7

واحد من بين كل خمسة من قراء صحيفة الصباح
يوميهو الذي يقرأها بشكل
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 ؟الصباحالوقت ال ي يمضيه القارئ عادة في قراءة صحيفة  

دقيقلة في قراءتهلا، مقلابل  15ممن يمضللللون أقل من  الصللللبلاح% من قراء صللللحيفلة 39.3هنلاك 

 فمكثر% منهم سللاعة 3.3  أمضلليحين   قراءتها، فيدقيقة في   29-15% ممن يمضللون من  26.2

 في قراءتها.

 

 

 الصباح؟الوسيلة التي حصل فيها القارئ عل   خر عدد قرأه من صحيفة  

عل   خر عدد قرأوه من الصللحيفة بنسللبة    الصللباحكان مكان العمل المصللدر ايول لحصللول قراء 

% بينما وصللت نسلبة ال ين 12.9% ثم ايماكن العامة بنسلبة  16.1بنسلبة   الاشلتراكات %، تلته  29

 % فقط.8.1حصلوا عليه عن طريق تطبيق الهاتف النقال 

 

  

39.3%

26.2%

24.6%

6.6%

3.3%

دقيقة15اقل من 

دقيقة29-15من 

دقيقة44-30من 

دقيقة59-45من  

ساعة فأكثر

من ستة من بين كل عشرة أشخاص 
15قراء صحيفة الصباح يمضون 
دقيقة فأكثر في قراءتها

29.0%

16.1%

12.9%
11.3% 11.3%

8.1%

4.8% 4.8%

1.6%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

من مكان 
العمل

لدي اشتراك مكان عام اقراها على 
الانترنت

شبكات 
التواصل

من خلال 
لى التطبيق ع
الالهاتف النق

اشتريها من 
نقاط البيع

ة بقال\دكان \
مكتبة\

من شخص اخرى

خر النسبة الأكبر من قراء صحيفة الصباح  حصلواعلى آ
.الاشتراكات عدد قرأوه من مكان العمل ، ثم من
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عدد من    خرشلبكة التواصلل الاجتماعي التي يسلتخدمها القارئ في الحصلول عل   

التواصلل الاجتماعي في الحصلول   شلبكات )في حال اعتماده عل    الصلباحصلحيفة 

 عدد للصحيفة(  خرعل  

عل   خر عدد قرأوه من   الصلللباحكان موقع إنسلللت رام شلللبكة التواصلللل ايول  لحصلللول قراء 

 %.14.3فيس بوك بنسبة %، ثم 28.6تويتر بنسبة %، تلاه 57.1الصحيفة بنسبة 

 

 

 ؟الصباحالقارئ في صحيفة  إليهاأكثر ايقسام التي ينج ب  

%،  12.6ت الصلفحة الرئيسلية لصلحيفة الصلباح عل  المركز ايول في اهتمام القراء وبنسلبة حصلل

 %.10.7%، ثم الصفحات الرياضية بنسبة 12.1تلتها المحليات بنسبة 

 

  

28.6%

57.1%

14.3%

فيس بوك

انستغرام

تويتر

ثر الأنستغرام هو شبكة التواصل الأك
احاستخداما في قراءة صحيفة الصب

12.6%
12.1%

10.7%

8.6%
7.9% 7.9% 7.9%

4.3% 4.3%
3.6% 3.6% 3.6%

3.2%

2.1% 2.1% 2.1% 2.1%
1.4%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%
ضية الصفحة الرئيسية  والمحليات والرياتمثل

الأقسام الجاذبة لقراء صحيفة الصباح
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 صحيفة السياسة: 

السلياسلة في ايسلبوع  نسلبة ال ين اطلعوا أو تصلفحوا أو القوا ن رة عل  صلحيفة  

 ايخير؟

هناك ما يقرب من خمسلة أشلخاص من بين كل مائة من المشلاركين في الاسلتطلاع ممن قرأوا 

 صحيفة السياسة أو تصفحوها أو ألقوا عليها ن رة في ايسبوع ايخير.

 

 

 السياسة؟عدد أيام ايسبوع التي عادة يقرأ أو يتصفح فيها القارئ عل  صحيفة  

%، بينما اسلتمثر  8ما يقارب   إل وصللت نسلبة قراء صلحيفة السلياسلة ال ين يتابعونها بشلكل يومي 

 %.30من يتابعونها عل  يوماً واحداً ايكثر بالنسبة ايكبر وهي 

 

  

4.6%

95.4%

نعم

لا

8.9%

30.0%

20.0%

12.2%

6.7%
7.8%

6.7%
7.8%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%

0 1 2 3 4 5 6 7

ها السياسة هم الذين يقرأونمن قراء صحيفة% 8أقل من 
بصفة منتظمة طوال أيام الأسبوع
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 السياسة:اءة صحيفة الوقت ال ي يمضيه القارئ عادة في قر 

دقيقة في قراءتها،   15% من قراء صللحيفة السللياسللة ممن يمضللون أقل من 60هناك ما يتجاوز 

% منهم 1.2  أمضلليحين  فيقراءتها، دقيقة في   29-15% ممن يمضللون من 24ما يقارب مقابل 

 في قراءتها. فمكثرساعة 

 

 

 السياسة؟الوسيلة التي حصل فيها القارئ عل   خر عدد قرأه من صحيفة  

عل   خر عدد قرأوه من الصلحيفة بنسلبة   السلياسلةالمصلدر ايول لحصلول قراء   مكان العملكان 

% بينما وصللت نسلبة  13.3بنسلبة    من شلخص% ثم 15.6بنسلبة  تلته ايماكن العامة،  %29قاربت 

 % فقط.2.2ق الهاتف النقال ال ين حصلوا عليه عن طريق تطبي

 

  

60.7%

23.8%

9.5%

4.8%

1.2%

دقيقة15اقل من 

دقيقة29-15من 

دقيقة44-30من 

دقيقة59-45من  

ساعة فأكثر

من قراء صحيفة السياسة% 60أكثر من 
يمضون أقل من ربع الساعة في قراءتها

28.9%

15.6%
13.3% 13.3%

12.2%

7.8%
6.7%

2.2%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

من مكان 
العمل

مكان عام من شخص اقراها على 
الانترنت

لدي اشتراك اشتريها من 
نقاط البيع 

\بقالة \دكان \
مكتبة

شبكات 
التواصل

من خلال 
ى التطبيق عل

الهاتف النقال

د من قراء السياسة قد حصلوا على العد% 44أكثر من 
أماكن عملهم أو مكان عامالأخير من
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عدد من    خرشلبكة التواصلل الاجتماعي التي يسلتخدمها القارئ في الحصلول عل   

)في حال اعتماده عل  مواقع التواصلل الاجتماعي في الحصلول  السلياسلةصلحيفة  

 عدد للصحيفة(  خرعل  

لحصلول قراء الجريدة عل   خر عدد قرأوه من الصلحيفة كان موقع تويتر شلبكة التواصلل ايول   

 .%16.7نسبة بالفيس بوك ثم %، 33.3بنسبة  إنست رام%، تلاه 50بنسبة 

 

 

 السياسة؟القارئ في صحيفة  إليهاأكثر ايقسام التي ينج ب  

%،  16.4ل في اهتمام القراء بنسلبة  حصللت الصلفحة الرئيسلية لصلحيفة السلياسلة عل  المركز ايو

 %.8العربية بنسبة تقارب  ايخبار%، ثم 15.3تلتها المحليات بنسبة 

 

  

16.7%

33.3%

50.0%

فيس بوك

انستغرام

تويتر

نصف قراء السياسة الذين يقرأونها على 
شبكات التواصل يحصلون عليها من خلال 

برنامج تويتر

16.4%

15.3%

7.9%
7.3%

6.2% 6.2%
5.6% 5.6%

5.1% 5.1% 5.1%
4.5%

3.4%

2.3%
1.7% 1.7%

0.3% 0.3%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

18%
لأقسام الرئيسية وصفحة المحليات أكثر اتمثل الصفحة

من قراء صحيفة السياسة% 32جذبا   لما يقرب من 
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 صحيفة الوسط:

الوسلط في ايسلبوع نسلبة ال ين اطلعوا أو تصلفحوا أو القوا ن رة عل  صلحيفة   

 ؟ايخير

ن رة عل  صلحيفة الوسلط في   القواقرأوا أو تصلفحوا أو  ممن% من المشلاركين 2.5أقل من هناك 

 ايسبوع ايخير.

 

 

 الوسط؟أيام ايسبوع التي عادة يقرأ أو يتصفح فيها القارئ عل  صحيفة عدد  

من يتابعونها عل  اسلتمثر %، بينما  13ال ين يتابعونها بشلكل يومي  الوسلطبل ت نسلبة قراء صلحيفة 

 .%37ايكبر وهي  ةايكثر يوماً واحداً عل  النسب

 

  

2.3%

97.7%

نعم

لا

6.5%

37.0%

17.4%

6.5%
4.3%

8.7%
6.5%

13.0%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%

40.0%

0 1 2 3 4 5 6 7



   
 

53 P (MASK) 2018في الكويت   التوجهات الإعلامية  a g e | 
 

 ؟الوسطالوقت ال ي يمضيه القارئ عادة في قراءة صحيفة  

دقيقة في قراءتها، مقابل   15ممن يمضلللون أقل من   الوسلللط% من قراء صلللحيفة 71.1هناك 

سللاعة فقط % منهم 2.2 أمضلليحين  قراءتها، فيدقيقة في   29-15% ممن يمضللون من 13.3

 في قراءتها. فمكثر

 

 

 الوسط؟الوسيلة التي حصل فيها القارئ عل   خر عدد قرأه من صحيفة  

عل   خر عدد قرأوه من الصحيفة بنسبة   الوسطالمصدر ايول لحصول قراء    الإنترنت   شبكة ت كان

بينما وصلللت نسللبة ال ين لكل منهما، %  15.2بنسللبة  مكان العمل وايماكن العامة  تلاها%،  26.1

 % فقط.4.3حصلوا عليه عن طريق تطبيق الهاتف النقال 

 

  

71.1%

13.3%

8.9%

4.4%

2.2%

دقيقة15اقل من 

دقيقة29-15من 

دقيقة44-30من 

دقيقة59-45من  

ساعة فأكثر

الغالبية العظمى ممن يقرأون صحيفة
15يمضول أقل من %( 71.1)الوسط 

.دقيقة في قراءتها

26.1%

15.2% 15.2%

13.0%

10.9% 10.9%

4.3% 4.3%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

اقراها على 
الانترنت

من مكان 
العمل

مكان عام لدي اشتراك اشتريها من 
نقاط البيع 

\بقالة \دكان \
مكتبة

شبكات 
التواصل

من شخص من خلال 
ى التطبيق عل

الهاتف النقال

ر  قرأوا العدد الأخيأكثر من ربع قراء صحيفة الوسط 
.على الإنترنت
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عدد   خرشلبكة التواصلل الاجتماعي التي يسلتخدمها القارئ في الحصلول عل   

التواصلللل الاجتماعي في   شلللبكات )في حال اعتماده عل   الوسلللطمن صلللحيفة 

 عدد للصحيفة(  خرالحصول عل  

عل   خر عدد قرأوه من  الوسلطشلبكة التواصلل ايول  لحصلول قراء  وتويتر إنسلت رام  اموقع مثل

 %.20فيس بوك بنسبة  تلاهما لكل منهما، %40الصحيفة بنسبة 

 

 

 ؟الوسطالقارئ في صحيفة  إليهاأكثر ايقسام التي ينج ب  

،  % 16.3حصللت الصلفحة الرئيسلية لصلحيفة الوسلط عل  المركز ايول في اهتمام القراء وبنسلبة 

 %.9.3%، ثم الآراء/المقالات بنسبة 15.1تلتها المحليات بنسبة 

 

  

20.0%

40.0%

40.0% فيس بوك

انستغرام

تويتر

دارة صوتويتريحتل كل من الأنستغرام
التواصل المستخدمة في  شبكات

ة الحصول على صحيفة الوسط بنسب
.لكل منهما% 40

16.3%

15.1%

9.3%

7.0% 7.0%

5.8% 5.8%

4.7% 4.7% 4.7% 4.7%

3.5% 3.5% 3.5%

2.3%

1.2% 1.2%

0.0%
0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

18%
مقالات ال/الصفحة الرئيسية  والمحليات والآراءتمثل

الأقسام الأكثر جذبا  لقراء صحيفة الوسط
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 وسائل متابعة الإعلانات التجارية: -3

 

 

 وسائل متابعة الإعلانات حسب النوع: 

حيث جاءت شلللبكات التواصلللل   ،الإناث لا يختلف ترتيب وسلللائل متابعة الإعلانات بين ال كور و

 ،ثم القنوات الفضلائية ،الإنترنت المواقع الإلكترونية عبر شلبكة   تلتها ،الاجتماعي في المركز ايول

جاءت  و  والحافلات وكل من تطبيقات الهواتف ال كية واللوحات الإعلانية عل  الطرر    ،ثم الصحف

للإعلانلات عبر شللللبكلات التواصلللللل    متلابعلة  أكثركن    الإنلاث   أن، إلا  الإااعلة في المركز ايخير

متابعة للإعلانات عبر الوسلائل   أكثرالاجتماعي والقنوات الفضلائية والإااعة، في حين كان ال كور 

 .ايخرع

 
 

40.8%

26.2%
22.7% 22.4%

18.6% 18.4%

7.2%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45% سائل شبكات التواصل الاجتماعي ومواقع الإنترنت وتشكل
.متابعة الإعلانات التجارية  لدي ثلثي  المشاركين

53.7%

36.3%

28.8% 30.6%
25.1% 26.3%

8.9%

60.5%

34.0% 35.5%
29.2%

25.2%
21.9%

11.6%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

ذكور إناث

ماعي الإناث أكثر متابعة للإعلانات عبر شبكات التواصل الاجت
والقنوات التلفزيونية والإذاعة من الذكور
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 :الجنسيةوسائل متابعة الإعلانات حسب  

للإعلانات عبر شللللبكات التواصللللل الاجتماعي    من الوافدين  أكثر متابعةوبشللللكل عام الكويتيون  

 والتلفزيون والقنوات الفضائية والصحف والراديو والإااعة.

  

56.8%

34.6%
32.2%

34.4%

24.6% 24.2%

11.0%

28.8%

20.1%

15.5%
13.4% 14.2% 14.1%

4.3%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

كويتي غير كويتي

ل من الذين يتابعون الإعلانات عبر كنسبة الكويتيين
عف شبكات التواصل الاجتماعي  والقنوات الفضائية ض

.نسبة غير الكويتيين
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 النتائج المقارنة بين الصحف اليومية في الكويت:

الصحف اليومية الكويتية قراءة عند عموم القراء وعند غير الكويتيين ثم تلتها    أكثركانت الراي   -1

عند  ايكثر قراءة عند الكويتيين، بينما كانت الوسلط ايقل قراءةً  اينباء، عل  حين كانت اينباء

 الجميع.

كثر أن ال كور أحين  في، النهار، الصلباح، الكويتية، لصلحف: السلياسلةهن ايكثر قراءة  الإناث  -2

، اينباء صحف  قراءة في  الإناث قراءة لصلحيفتي الراي والقبس، بينما تتقارب نسب ال كور مع 

 الجريدة والوسط والشاهد.

ايقلل   أملاعلاملاً هم ايكثر قراءةً للصللللحف اليوميلة الكويتيلة،    59-40من تتراوح أعملارهم بين   -3

 عاماً. 39-20قراءة فهم من تتراوح أعمارهم بين 

 فيعاماً،    39-20ومن هم بين    20كانت الوسللللط الصللللحيفة ايكثر قراءة عند من هم اقل من  -4

علاملاً، بينملا كلانلت الجريلدة ايكثر قراءة   59-40ايكثر قراءة عنلد من هم بين    اينبلاءحين كلانلت  

 عاماً فمكثر. 60عند من هم في عمر 

أو تصفحت أو ألقي   قرأت   باعتبارهما أكثر الصحف اليومية التي  اينباءو  الراي  صحيفتاجاءت   -5

 عليها ن رة في ايسبوع ايخير وبفارر كبير جداً عن الصحف اليومية ايخرع.

 نسبة من اطلع عليها  الصحيفة

 % 45.8 الراي

 % 43.4 اينباء

 % 27.2 القبس

 % 12.7 الجريدة

 % 9.7 الشاهد

 % 6.5 النهار

 % 4.6 السياسة

 % 4 الكويتية

 % 3.1 الصباح

 % 2.3 الوسط
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قراءتها عادة بشلكل يومي، حيث أن  تتمهي أكثر الصلحف الكويتية اليومية التي   اينباءصلحيفة   -6

طوال أيلام ايسللللبوع، تليهلا صللللحيفلة القبس بنسللللبلة    في العلادة  ونهلاؤيقر% من قرائهلا  31.6

 %.8 تقارب نما كانت صحيفة السياسة هي أقل ه ه الصحف بنسبة ي%، ب29.3

 7 6 5 4 3 2 1 0 الصحيفة

 %31.6 %5.5 %12.4 %9.3 %13.9 %12.7 %13.3 %1.3 اينباء

 %28.70 %8.10 %11.60 %12.40 %14.50 %12.10 %11.70 %1.00 الراي

 %29.30 %7.30 %12.20 %9.90 %11.30 %14.30 %15.00 %0.80 القبس

 %26.00 %10.80 %11.60 %13.60 %10.80 %10.80 %15.20 %1.20 الجريدة

 %7.80 %6.70 %7.80 %6.70 %12.20 %20.00 %30.00 %8.90 السياسة

 %28.1 %12.5 %12 %9.4 %7.8 %9.4 %18.2 %2.6 الشاهد

 %10.90 %3.90 %5.40 %10.90 %9.30 %21.70 %37.20 %0.80 النهار

 %21.0 %8.1 %11.3 %12.9 %14.5 %9.7 %21.0 %1.6 الصباح

 %13.00 %6.50 %8.70 %4.30 %6.50 %17.40 %37.00 %6.50 الوسط

 %11.5 %1.3 %14.1 %10.3 %14.1 %14.1 %33.3 %1.3 الكويتية
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ها ؤقرا يمضليهي التي  والقبس  والصلباحوالجريدة   اينباءأوضلحت النتائج أن كلاً من صلحف   -7

% فمكثر من قراء ه ه الصلحف 50ن أوقتاً أطول في قراءتها مقارنة بالصلحف ايخرع  حيث  

في حين كانت صلللحف النهار والوسلللط والكويتية هي  قراءتها،دقيقة فمكثر في   15يمضلللون 

% فمكثر من القراء يقضللون 64.9أن  ها وقتاً أقل في قراءتها حيث ؤالصللحف التي يمضللي قرا

 دقيقة في قراءتها. 15أقل من 

 

 ساعة فأكثر  دقيقة 59 - 45من  دقيقة 44 - 30من  دقيقة 29 -15من  دقيقة 15اقل من  الصحيفة

 %4 %1.8 %9.9 %34 %50.3 اينباء

 %3 %4 %12 %29.4 %51.6 الراي

 %2.8 %4.5 %14.1 %28.9 %49.7 القبس

 %4.0 %3.6 %15.3 %29.4 %47.6 الجريدة

 %1.2 %4.8 %9.5 %23.8 %60.7 السياسة

 %3.7 %9.0 %21.8 %25.0 %40.4 الشاهد

 %0.8 %4.7 %2.3 %9.4 %82.8 النهار

 %3.3 %6.6 %24.6 %26.2 %39.3 الصباح

 %2.2 %4.4 %8.9 %13.3 %71.1 الوسط

 %3.9 %6.5 %0.0 %24.7 %64.9 الكويتية

 

 كانت كما يلي:  ف الكويتيةصحأوضحت النتائج أن طريقة الحصول عل  ال -8

%، ثم 35.6بنسلبة   الراي% تليها صلحيفة 45.4اشلتراك بنسلبة  عن طريق اينباءصلحيفة  •

% في حين تمتي صلللحيفة الكويتية في المركز  25% والشلللاهد بنسلللبة  26الجريدة بنسلللبة  

 %.15.4ايخير بنسبة 

% وهي 2.8عن طريق شلراءها من نقاط البيع   الجريدةنسلبة ال ين يحصللون عل  صلحيفة   •

 %.10.9لنسبة ايعل  لجريدة الوسط في حين كانت ا الصحف،ايقل بين جميع  

من مكان العمل هي ايقل بين  اينباءالوسللط و صللحيفتينسللبة ال ين حصلللوا عل  كل من  •

والنهار هي صللاحبة النسللب  والسللياسللةجميع الصللحف في حين كانت صللحف الصللباح 

 ايعل .

صللحيفة السللياسللة هي الصللحيفة التي حصللل عليها القراء من أماكن عامة أكثر من غيرها  •

 %.5.4الراي أقل ه ه الصحف بنسبة  كانت % في حين 15.6بنسبة 
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في العدد ايخير بنسلبة تجاوزت   الإنترنت صلحيفة الوسلط هي الصلحيفة ايكثر قراءة عل   •

 %.11.3ل بنسبة % من قرائها، في حين كانت صحيفة الصباح هي ايق25

الصللباح هي الصللحيفة ايول  من حيث نسللبة ال ين حصلللوا عل  العدد ايخير عبر تطبيق  •

% بينما كانت السللياسللة هي الصللحيفة ايخيرة بنسللبة 8.1الصللحيفة عل  الهاتف بنسللبة  

2.2.% 

 

 لدي اشتراك الصحيفة

اشتريها من  

نقاط البيع  

)الدكان/  

البقالة / 

 مكتبة(

من مكان 

اقراها على  مكان عام شخص من  العمل

 الإنترنت 

عبر تطبيق  

الصحيفة 

على الهاتف 

 النقال 

شبكات  

 التواصل 
أخرها، 

 اذكرها

 5. 5.0 3.4 17.9 5.5 3.0 15.4 3.9 45.4 اينباء

 3. 7.7 3.2 20.6 5.4 4.3 18.3 4.5 35.6 الراي

 9. 8.2 6.5 24.4 7.5 4.1 20.7 4.1 23.5 القبس

 1.6 10.8 4.4 18.0 8.8 4.8 22.8 2.8 26.0 الجريدة

 0. 6.7 2.2 13.3 15.6 13.3 28.9 7.8 12.2 السياسة

 0. 14.1 3.6 15.1 8.9 4.2 24.0 5.2 25.0 الشاهد

 8. 6.2 3.1 20.2 16.3 7.8 27.9 5.4 12.4 النهار

 1.6 11.3 8.1 11.3 12.9 4.8 29.0 4.8 16.1 الصباح

 0 10.9 4.3 26.1 15.2 4.3 15.2 10.9 13.0 الوسط

  14.1 5.1 21.8 15.4 2.6 17.9 6.4 15.4 الكويتية
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 الاطلاع على الصحف اليومية.تستخدم في التي  شبكات التواصل  -9

حاز موقع توتير عل  النسللبة ايكبر من بين مواقع شللبكات التواصللل الاجتماعي في الاطلاع عل  

 والكويتية عل  الفيس بوك.  إنست رامعل    كبراي، في حين كانت صحيفة النهار هي  اينباءصحيفة  

 أخرى  تويتر إنستغرام فيس بوك  الصحيفة

  %60.5 %27.9 %11.6 اينباء

  %39.7 %30.9 %29.4 الراي

  %36.4 %43.2 %18.2 القبس

 %18.5 %29.6 %40.7 %11.1 الجريدة

  %50 %33.3 %16.7 السياسة

  %29.6 %63 %7.4 الشاهد

  %12.5 %75 %12.5 النهار

  %14.3 %57.1 %28.5 الصباح

  %40 %40 %20 الوسط

  %45.5 %18.2 %36.4 الكويتية
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 قراء الصحف. الأكثر جاذبية لدى الأقسام  -10

بمعل  نسللبة ج ب للقراء من ايقسللام   اينباءالصللفحة الرئيسللية وايمنية في صللحيفة  ح يت  .1

 المماثلة لها في جميع الصحف اليومية.

أعل  نسلبة لمتابعة أخبار المحليات لصلحيفة القبس في حين كانت الصلفحة الرياضلية في كانت  .2

 بين جميع الصحف. هي ايعل كل من الراي والصباح 

القبس بينما  والشلللاهد  صلللحيفتيلكل من   والعالميةأعل  نسلللبة لمتابعة ايخبار العربية كانت  .3

صلاحبة أعل  نسلبة متابعة من مثيلاتها في الصلحف   الوسلطكانت الصلفحة ايخيرة لصلحيفة  

 ايخرع.

أعل  نسلبة لمتابعة أخبار مجلس ايمة لصلحيفة الكويتية، بينما كانت الصلفحة ايمنية في كانت  .4

 هي صاحبة أعل  نسبة متابعة منها في الصحف ايخرع. اينباء

 أعل  نسبة لمتابعة صفحة الحوادث بصحيفة النهار.كانت  .5

الصللحف، بينما كانت أعل   تح ي ايخبار الاقتصللادية في الراي بمعل  نسللبة ج ب بين كافة  .6

 نسبة للأنباء المصرية في صحيفة النهار.

 أعل  نسبة للآراء والمقالات في صحيفة الوسط وللتحقيقات في صحيفة الصباح.كانت  .7

 والتسالي والترفيه في الصباح. والوسط،أعل  نسبة لمتابعة الفنون في كل من النهار كانت  .8

 الكويتية  الوسط الصباح  النهار  الشاهد  السياسة  الجريدة  القبس  الراي  اينباء  الصحيفة

 %17.7 %16.30 %12.60 %14.80 %15.30 %16.4 %18.9 %18.1 %19.00 %22.40 الرئيسية

 %14.4 %15.10 %12.10 %8.90 %11.30 %15.3 %16.3 %17.9 %15.90 %17.20 محليات

 %9.6 %4.70 %10.70 %6.70 %10.10 %7.3 %8.8 %9.5 %10.70 %9.40 الرياضية

 %5.4 %4.70 %8.60 %8.50 %9.40 %7.9 %8.5 %9.3 %8.00 %6.40 عربية وعالمية 

 %3.1 %7.00 %2.10 %4.80 %5.30 %5.1 %5.1 %5.2 %6 %5.70 الصفحة الأخيرة

 %8.4 %3.50 %3.60 %3.70 %5.30 %5.6 %4.9 %5.4 %5.20 %5.40 أخبار مجلس الأمة

 %3.0 %3.50 %4.30 %3.00 %3.10 %3.4 %2.6 %2.2 %3 %4.90 الأمنية 

 %4.2 %5.80 %3.60 %7.40 %3.10 %6.2 %2.4 %2.2 %5.50 %4.20 حوادث

 %6.6 %4.70 %3.20 %3.00 %2.40 %0.3 %4.8 %3.9 %5.20 %4.00 اقتصاد

 %3.0 %3.50 %2.10 %5.90 %5.30 %5.1 %2.6 %3.8 %4.80 %3.50 أنباء مصرية

 %4.2 %9.30 %7.90 %7.40 %7.00 %6.2 %8.7 %6.2 %4.10 %3.40 مقالاتآراء / 

 %5.4 %7.00 %7.90 %5.90 %6.00 %4.5 %4.3 %3.8 %3.50 %3.20 تحقيقات

 %4.2 %5.80 %3.60 %5.90 %4.60 %5.1 %2.7 %3.0 %2.60 %2.30 فنون

 %1.8 %2.30 %7.90 %4.80 %5.00 %5.6 %4.9 %4.6 %2 %2.00 تسالي )ترفيه(

 %3.6 %1.20 %4.30 %4.80 %2.90 %2.3 %2.0 %1.8 %2.10 %1.80 اخبار صحية

 %1.8 %4.70 %2.10 %2.20 %1.20 %1.7 %0.7 %1.5 %0.90 %1.60 الدينية 

 %1.2 %1.20 %2.10 %1.10 %1.00 %0.3 %1.5 %1.2 %1.90 %1.50 وفيات

 %2.4 %0.00 %1.40 %1.10 %1.00 %1.7 %0.3 %0.5 %0.40 %0.30 لقاء
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 ثالثا الملاحق:

 ملحق الاستمارة:
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